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1. Date despre program

1.1 Institutia de invataméant Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati
superior

1.2 Facultatea Economie si Administrarea Afacerilor

1.3 Departamentul Administrarea Afacerilor

1.4 Domeniul de studii Contabilitate

1.5 Ciclul de studii Licenta

1.6 Programul de studii Contabilitate si Informatica de Gestiune

2. Date despre disciplina
2.1 Denumirea disciplinei [ PRETURI S| CONCURENTA
2.2 Titularul activitatilor de curs
2.3 Titularul activitatilor de

seminar

2.4 Anul de Il 2.5 Il 2.6 Tipul de Ex 2.7 Regimul disciplinei |Opt

studiu Semestrul evaluare

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numar de ore pe saptamana 4 din care: 3.2 2 3.3 seminar/laborator 2
curs

3.4 Total ore din planul de 56 din care: 3.5 28 3.6 seminar/laborator 28

invatdmant curs

Distributia fondului de timp ore

Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 40

Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 28

Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 20

Tutoriat 10

Examinari 10

Alte activitati........cccoooiins

3.7 Total ore studiu 44

individual

3.8 Total ore pe semestru 100

3. 9 Numarul de credite 4

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de .
curriculum

4.2 de .
competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a .
cursului

5.2. de desfasurare a .
seminarului/laboratorului
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6. Competentele specifice acumulate

¢ |dentificarea, analiza si gestionarea elementelor care definesc strategiile de pret

Competente | ¢ Elaborarea si implementarea de politici de pret

profesionale | ¢ Fundamentarea, adoptarea si implementarea deciziilor pentru organizatii de mica
complexitate (in ansamblu sau pe o componenta) tinand cont de tipologia concurentiala

e Aplicarea, In mod responsabil, a principiilor, normelor si valorilor eticii profesionale in
realizarea sarcinilor profesionale si identificarea obiectivelor de realizat, a resurselor

Competente disponibile, a etapelor de lucru, a duratelor de executie, a termenelor de realizare si a

transversale riscurilor aferente;

¢ |dentificarea rolurilor si responsabilitatilor intr-o echipa pluridisciplinara si aplicarea de
tehnici de relationare si munca eficiente in cadrul echipei;

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)
7.1 Obiectivul general | Familiarizarea studentilor cu limbajul specific politicilor si strategiilor de pret

al disciplinei dezvoltarea abilitailor studentilor de a identifica tipurile dee concurenta si impactul
lor asuprea firmei;

7.2 Obiectivele - Cunoasterea instrumentarului de analiza specific politicilor de pret;

specifice - Intelegerea rolului si impactului preturilor si a concurentei asupra organizatiilor.

- Capacitatea studentilor de a elabora planuri in vederea cresterii notorietatji
organizatiilor .
- Utilizarea corecta si eficienta a instrumentelor specifice stratergiilor de pret.

8. Continuturi

8.1 Curs Metode de predare Observatii
Rolul §trategic al pretului; Pretul si comportamentul de Prelegere, dezbatere 2 ore
cumparare;
Reactiile concurentilor si strategiile de pret; Prelegere 2 ore
Dilema detinutului; Prelegere, dezbatere 2 ore
Metode de dimensionare a prefului; Prelegere, Joc de rol, proiect 2 ore
Notiunea de curba de experienta si implicatiile sale Prelegere, studiu de caz, 2 ore
strategice; dezbatere
Fenomenul de experienta si strategiile de pret; Prelegere, studiu de caz, 2 ore
dezbatere, brainstorming
Impactul diferentierii pretului asupra rezultatului potential; Prelegere, proiect 2 ore
Criterii de diferentiere a pretului; Prelegere, studiu de caz 2 ore
Segmentarea pietei si strategia de pret Prelegere, dezbatere 2 ore
Strategii de pref pe baza fenomenului de experienta; 2 ore
Metode de dimensionare a pretului 2 ore
Formularea optiunilor strategice fundamentale de pret 2 ore
Bibliografie
1. Micu A., 2012, Marketing, Editura Didactica si Pedagogica, ISBN 978-973-8937-57-4, Bucuresti, 682 pag,
CNCSIS,

2. Micu A., 2011, Marketing, T.C. Kultar ve Turizm Bakanligi, Ankara, ISBN 978-605878130-6, 156 p.

3. Micu A., 2006, Strategii de marketing, Editura Pancevo-Novisad, Serbia, ISBN 86-7001-165-4, 192 pag.

4. Micu A., Micu A.-E., Cercetari de marketing, Editura Valinex, Chisinau, 2004, ISBN 9975-9800-4-X, 351
pag.

5. Micu A., 2004, Marketing strategic, Editura Didactica si Pedagogica, Bucuresti, 2004,ISBN 973-30-1338-
2, 202 pag, CNCSIS, Cod 165.

6. Micu A., 2006, Marketing strategic, Editura Fundatiei Universitare ,Dunarea de

o

o
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Jos” din Galati, ISBN(10) 973-627-229-0, ISBN (13) 978-627-299-8, 133 pag.

Pedagogica, Bucuresti, ISBN 973-30-2943-2, 360 pag.
Academica, Galati, ISBN 973-99885-9-8, 192 pag.

pag.

8. 2 Seminar/laborator Metode de predare Observatii

1. Pretul si comportamentul de cumparare;Reactiile concurentilor si 2 ore

strategiile de pret.Aplicatii

2. Metode de dimensionare a pretului:Metoda stabilirii pretului pe Dezbatere, studii de 4 ore

baza costurilor totale si a profitului; Metoda stabilirii pretului pe baza | caz

costurilor variabile si a marjei. Aplicatii

3. Metoda stabilirii pretului findnd cont de utilizarea capacitatji de Expunere 4 ore

productie; Metoda stabilirii prefului tinAnd cont de asigurarea

recuperarii resurselor banesti investite;Aplicatii

4. Calculatia costurilor; Procedee de calculatie a costurilor; Metode Joc de rol, studiu de 4 ore

de calculatie a costurilor; Costuri ale performantei Aplicatii caz, brainstorming

5. Monopolul; Monopolul: definire si forme; Caile de aparitie a Atelier de creatie, 4 ore

monopolului;Echilibrul monopolului;Monopolul discriminant; Aplicatii | proiect

6. Concurenta monopolistica; Concept si caracteristici; Aplicatii Dezbatere, studii de 2 ore
caz

7. Echilibrul producatorului pe termen scurt; Echilibrul pe termen Atelier de creatie, 4 ore

lung Aplicatii proiect

Bibliografie

1. Micu A., Micu A.-E., 2003, Marketing - metode, concepte, aplicatii, studii de caz, Editura Didactica si
2. Micu A., Micu A.-E., 2001, Cercetari de marketing - metode, concepte, studii de caz, Editura Fundatia

3. Micu A., Chihaia N., 2000, Marketing in aplicatii, Editura Econsulting, Galati, ISBN 973-99727-4-8, 141

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

e In elaborarea continutului disciplinei si a metodelor de predare au fost luate in considerare
concluziile unor discutii pe care titularul disciplinei le-a purtat cu reprezentanti ai unor institutji
publice, ai mediului de afaceri precum si cu titularii unor discipline inrudite.

10. Evaluare

10.2 Metode de

10.3 Pondere

Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare din nota
evaluare S
finala
Prezenta la activitatea didactica (curs) Observatie 10%
Nivelul de cunostinte sistemica,
10.4 Curs Capacitatea de analiza investigatia
’ Argumentarea, expresivitatea Evaluare scrisa 50%
Gradul de asimilare a limbajului de
specialitate, capacitatea de comunicare
Prezenta la activitatea didactica (seminar) Observatie 20%
105 Creativitatea sistemica, Proiect,
. Originalitatea Portofoliu de teme,
Seminar/laborator : : o
Capacitatea de aplicare practica a Referate
cunostintelor invatate Evaluare orala 20%
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| Interesul pentru studiu individual
10.6 Standard minim de performanta
e Cunoastere elementelor mix-ului de marketing
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