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1. Date despre program
1.1 Institutia de invatamant superior Universitatea , Dunarea de Jos ,, din Galati
1.2 Facultatea / Departamentul Economie si Administrarea Afacerilor
1.3 Catedra Administrarea Afacerilor
1.4 Domeniul de studii Marketing
1.5 Ciclul de studii Master
1.6 Programul de studii/Calificarea MARKETING S| COMUNICARE IN AFACERI
2. Date despre disciplina
2.1 Denumirea disciplinei | STRATEGII DE MARKETING POLITIC
2.2 Titularul activitatilor de curs
2.3 Titularul activitatilor de seminar
2.4 Anulde studiu [I  [2.5 Semestrul[I  [2.6 Tipul de evaluare |E |2.7 Regimul disciplinei |0
3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)
3.1 Numar de ore pe saptamana 4 din care: 3.2 curs 2 3.3 seminar/laborator 2
3.4 Total ore din planul de invatamant | 56 dincare: 3.5curs |28 3.6 seminar/laborator 28
Distributia fondului de timp ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 64
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 34
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 30
Tutoriat 20
Examinari 20
Alte activitati..............ccccceeiiinnnnnn.
3.7 Total ore studiu individual 168
3.9 Total ore pe semestru 210
3. 10 Numarul de credite 8

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum . Aprofundarea cunostintelor acumulate la disciplina Marketing politic

4.2 de competente | ¢ Capacitatea de invatare si aplicare a strategiilor de marketing politic

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a e sala cu tabla, video-proiector/smartboard
cursului

5.2. de desfasurare a e sala cu tabla, video-proiector/smartboard
seminarului/laboratorului
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6. Competentele specifice acumulate

e capacitatea de coordonare, culegere si prelucrare de informatji de piata, precum si abilitatea de a le
analiza in vederea fundamentarii strategiilor de marketing politic;
o | © capacitatea de a ajusta politica de marketing a organizatiei, in functie de mutatiile pe care le inregistreaza
= piata;
§ S | e capacitatea de a integra diferitele instrumente de marketing politic pentru a indeplini obiectivele de
2 marketing politic Tn raport cu piata tinta.
5%
O o
e Capacitatea de a avea o perspectiva multidisciplinara si o abordare sistemica in proiectarea si
implementarea strategiilor de marketing politic;
iR % e Transferul de cunostinte specifice inteligentei strategice de marketing politicatat in activitatile de
S v cercetare cat si in asociatiile profesionale dedicate acestui domeniu, in vederea integrarii in retele de
'g o lucru colaborative;
g2 o Valorificarea eficienta a resurselor si tehnicilor de invatare bazate pe implementarea noilor strategii de
S S marketing politic.

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei o Dobandirea de catre masteranzi a cunostintelor si abilitatilor necesare in
contextul dinamicii strategiilor de marketing politic.
e Sa identifice si sa utilizeze principalele concepte specifice domeniului
PR-ului politic si terminologia de specialitate in situatii multiple
e Sa utilizeze cunostinte de baza pentru explicarea si interpretarea unor
variate tipuri de concepte, situatii, procese, proiecte etc. asociate
domeniului PR-ului politic

7.2 Obiectivele specifice e Prezentarea metodelor si tehnicilor de msrketing internstional,

traditionale si moderne, pentru o mai buna adaptare a viitorilor

absolventi de master la piata muncii;
e Deprinderea de catre cursanti a tehnicilor de gestiune a informatiilor
economice si a tipurilor de piata dupa natura informatiei;
Formarea de analisti si relationisti specializati in marketing politic;
Construirea si mentinerea unor relatji de calitate cu piata.
Identificarea principalelor aspecte ale strategiilor de marketing politic;
Redefinirea actiunilor de marketing prin noi strategii politice;
Organizarea si operationalizarea programelor de marketing.
Manifestarea unor atitudini responsabile faN& de organizarea si
gestionarea activitatilor de marketing politic.

8. Continuturi

8.1 Curs

Metode de predare

Observatii

1. Propaganda in marketingul politic

Prelegere, dezbatere

Timp alocat: 4 ore

2. Comunicarea electorala

Prelegere, studii de
caz

Timp alocat: 4 ore

3. Strategii de aliante politice

Prelegere,

Timp alocat: 4 ore

4. Tehnici si strategii de campanie electorala

Prelegere, dezbatere

Timp alocat: 4 ore

5. Analiza concurentilor politici

Prelegere, Joc de rol,
proiect

Timp alocat: 4 ore
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6. Strategiile aferente mixului de marketing politic Prelegere, studiu de Timp alocat: 8 ore
caz, dezbatere
Bibliografie

1. Micu Adrian , Micu Angela - “Marketing politic’, Ed RAO, Bucuresti, 2005;
2. Micu Adrian , Mixul de marketing politic”’, Ed . Didactica si Pedagogica, Bucuresti, 2009
3. Micu Adrian, Strategii de marketing politic, Ed . Didactica si Pedagogica, Bucuresti, 2013

8. 2 Seminar/laborator Metode de predare Observatii
1. Etapele unei campanii de PR politic. Dezbatere, studii de caz Timp alocat: 2 ore
2. Cercetarea de marketing politic, resursele electorale, Dezbatere, studii de caz Timp alocat: 2 ore
segmentarea electoratului
3. Tehnici de diferentiere a actorului politic Expunere Timp alocat: 2 ore
4. Zvonuri. Propaganda. Manipulare Joc de rol, studiu de caz, | Timp alocat: 2 ore
brainstorming
5. New media si impactul lor asupra PR-ului politic Atelier de creatie, proiect | Timp alocat: 2 ore
6. Importanta profesionalizarii staff-ului de campanie Dezbatere, studii de caz Timp alocat: 4 ore
Bibliografie:

1. Ghilezan, Marius (2000). Cum sa reusesti in viata politica. Manual de campanie electorala,
Bucuresti: Active Vision

2. Rus, Flaviu Calin (2005). Evolutia procesului de comunicare de la forma interpersonala la cea
politica si mediatica, Cluj-Napoca: Accent

3. Beciu, Camelia (1996). Politica discursiva. Practici politice intr-o campanie electorala,
Bucuresti: Antet

4. Stoiciu, Andrei (2000). Comunicarea politica. Cum se vand idei si oameni, Bucuresti:
Humanitas-Libra

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

o Competentele dobandite de catre masteranzi la aceasta disciplina le vor permite sa abordeze cu succes
utilizarea instrumentelor de marketing politic in situatii decizionale concrete.

e Disciplina ofera baza de aprofundare a cunostintelor din domeniul utilizarii instrumentelor de marketing
politic, valoificand oportunitatea dobandirii de cunottinte in domenii noi de ocupare pe piata muncii, ceea ce
permite adaptarea rapida si eficienta la cerintele unor start-up-uri .

10. Evaluare
Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 1.0'3 PonQerq
din nota finala
10.4 Curs Capacitatea de Tp’;elegere a Test grila in veder_ea evaluarii 50%
conceptelor studiate conceptelor teoretice prezentate la curs
Prezenta la activitatea Observatie sistemica, Proiect, Portofoliu 20%
didactica (seminar), de teme, Referate

creativitatea,originalitatea,
capacitatea de aplicare
practica a cunostintelor
invatate,interesul pentru
studiu individual

10.5 Seminar/laborator

Evaluare orala 30%

10.6 Standard minim de performanta

e Participarea activasi implicarea la orele de curs si laborator, realizarea unui proiect in care masteranzii sa isi
dovedeasca abilitatile de intelegere a strategiilor de marketing politic
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