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FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de Tnvatamant superior Universitatea ,Dunarea de Jos” din Galatj

1.2 Facultatea Economie si Administrarea Afacerilor

1.3 Departamentul Administrarea Afacerilor

1.4 Domeniul de studii Marketing

1.5 Ciclul de studii Licenta

1.6 Programul de studii Marketing

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei | Practica

2.2 Titularul activitatilor de curs

2.3 Titularul activitatilor de seminar

2.4 Anul de studiu | Il 2.5 Il 2.6 Tipul de evaluare |V
Semestrul

2.7 Regimul disciplinei

Ob

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numar de ore pe saptamana - dincare: 3.2curs | -

3.3 seminar/laborator

3.4 Total ore din planul de invatamant | 90 din care: 3.5 curs

3.6 seminar/laborator

90

Distributia fondului de timp

ore

Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite

Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren

Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri

Tutoriat

Examinari

Alte activitati:

3.7 Total ore studiu individual 0

3.8 Total ore pe semestru 90

3. 9 Numarul de credite 3

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1decurriculum | 0 Marketing general

4.2 de competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a

cursului

5.2. de desfagurare a [0 Firme cu care Facultatea de Economie si Administrarea Afacerilor are conventii de
seminarului/laboratorului colaborare pe practica.
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6. Competentele specifice acumulate

[0 Dezvoltarea si utilizarea bazelor de date specifice activitatii de marketing
[0 Evaluarea critica a caracteristicilor instrumentale ale principalelor softuri folosite n
activitatea de marketing
o O [0 Explicarea modului de utilizare a instrumentelor si a aplicatiilor informatice in activitatile de
c c_g marketing
% o [0 Folosirea softurilor in activitai de marketing
g-§ 00 Identificarea si descrierea instrumentelor si a aplicatiilor informatice in activitatile de mar-
60 keting
O o
[0 ldentificarea rolurilor si responsabilitafilor intr-o echipa plurispecializata si aplicarea de
%% tehnici de relationare si munca eficienta n cadrul echipei;
[T 0 ldentificarea oportunitatilor de formare continua si valorificarea eficienta a resurselor si
8 g tehnicilor de invatare pentru propria dezvoltare.
[2])
€ c
O ©
o=

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei - Intelegerea strategiei de marketing a firmei in care se deruleaza

stagiul de practica

7.2 Obiectivele specifice - Cunoasterea metodelor de analiza a datelor de marketing;
- Dezvoltarea capacitatii studentilor de a aplica n practica conceptele

teoretice invatate;

- Dezvoltarea abilitatilor de lucru Tn echip3;
- Dezvoltarea abilitatilor de utilizare a programelor informatice — suport
a activitatilor de marketing

8. Continuturi

8.1 Curs

Metode de predare | Observatii

8. 2 Seminar/laborator

Metode de predare | Observatii

Analiza mediului intern si extern al companiei unde se realizeaza
stagiul de practica;

Identificarea componentelor strategiei de marketing a firmei;
Analiza SWOT a firmei;

Analiza unor solutii alternative care pot asigura cresterea
performantelor activitatilor de marketing, impreuna cu tutorele
desemnat de firma si responsabilul de practica al facultatii;
Propuneri privind imbunatatirea strategiei de marketing a firmei;
Elaborarea caietului de practica, pe baza activitatilor zilnice
derulate in stagiul de practica.

90 ore

Bibliografie

1. Nistor R., Capatina A. — ,Simulari si Proiecte de Management si Marketing”, Ed. Academica, Galati, 2005

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice, asociatiilor

profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

[ Continutul curriculei a fost adaptat cerintelor firmelor cu care Facultatea de Economie si Administrarea

Afacerilor are conventii de colaborare pe practica
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10. Evaluare
Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 10.3 Pondere
din nota finala
10.4 Curs
10.5 Seminar/laborator | Continutul caietului de Evaluarea caietului de practica 50%
practica
Prezentarea orala a Evaluare orala 50%

activitatilor desfasurate in
cadrul stagiului de practica

10.6 Standard minim de performanta

Analiza mediului intern si extern a firmei in care a facut practica de specialitate si formularea de propuneri de

imbunatatire a strategiei de marketing a firmei.
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